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20 de enero de 2022 
 

INFORME PERICIAL 

“Colocación de publicidad de Campañas Institucionales en la 

Serie del Caribe Santo Domingo 2022” 
 

 
 
 

La Dirección General de Impuestos Internos (DGII), es una institución creada por la Ley No.166-97, del 27 
de julio de 1997 para ser el organismo que se encargue de la administración y/o recaudación de los 
principales impuestos internos y tasas en la República Dominicana. De igual forma por la Ley 227-06, se 
otorga a esta DGII personalidad jurídica y autonomía funcional, presupuestaria, administrativa, técnica y 
patrimonio propio.  
 
En tal sentido, por lo primero expuesto, la DGII tiene la necesidad permanente de desarrollar campañas para 
incentivar a los contribuyentes a hacer oportuno el pago de sus obligaciones tributarias, así como darle la 
oportunidad a otros de acogerse a disposiciones de facilidades de carácter transitorio que permitan 
regularizarse, y en esa vía contribuir a cumplir las metas propuestas de recaudación establecidas en la Ley 
General de Presupuesto. Es por ello por lo que, esta DGII entiende necesaria y obligatoria la difusión de 
campañas, Avisos de Normas y Reglamentos a los contribuyentes. 
 
Por cuanto, la Ley número 340-06, de fecha dieciocho (18) del mes de agosto del año dos mil seis (2006), 
sobre compras y contrataciones de bienes, servicios, obras y concesiones y sus modificaciones, en su 
artículo seis (6), Párrafo uno (1), numeral ocho (8) establece que:   
 
ART. 6. Se excluyen de la aplicación de la presente ley los procesos de compras y contrataciones relacionados 
con: … 
 
PÁRRAFO. Serán considerados casos de excepción y no una violación a la ley, a condición de que no se 
utilicen como medio para vulnerar sus principios y se haga uso de los procedimientos establecidos en los 
reglamentos, las siguientes actividades: 
 
… 8. La contratación de publicidad a través de medios de comunicación social; … 
 
Que el Decreto número 543-12, de fecha seis (6) del mes de septiembre del año dos mil doce (2012), 
contentivo del Reglamento de aplicación de compras y contrataciones de bienes, servicios y obras, indica a 
su vez en los Procedimientos Especiales / Casos de Excepción, en su artículo tres (3), numeral diez (10) 
establece que:   
 
ART. 3. Serán considerados casos de excepción y no una violación a la ley, las (situaciones) que se detallan 
a continuación, siempre y cuando se realicen de conformidad con los procedimientos que se establecen en 
el presente Reglamento: 
10. La contratación de publicidad a través de medios de comunicación social. Siempre y cuando la 
Entidad Contratante realice la contratación directamente con los medios de comunicación social sin hacer 
uso de servicios de intermediarios. 
 
Que el Decreto número 543-12, de fecha seis (6) del mes de septiembre del año dos mil doce (2012), 
contentivo del Reglamento de aplicación de compras y contrataciones de bienes, servicios y obras, indica a 
su vez, en su artículo cuatro (4) numeral tres (3):  

1. Antecedentes 
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ART. 4. Los casos de excepción, citados en el Artículo No. 3, se regirán por los siguientes procedimientos:  
 
… 3) Todos los demás casos de excepción mencionados en el Artículo 3 se iniciarán con la resolución 
motivada, emitida por el Comité de Compras y Contrataciones, recomendando el uso de la excepción, previo 
informe pericial que lo justifique. 
 

2. Alcance e importancia 

La Dirección General de Impuestos Internos (DGII) como organismo que se encarga de la administración 
y/o recaudación de los principales impuestos internos y tasas en la República Dominicana, se ve en la 
necesidad de incentivar a los contribuyentes a realizar de manera oportuna el pago de sus obligaciones 
tributarias mediante la contratación de colocación de publicidad durante la Serie del Caribe Santo 

Domingo 2022. 

En vista de la importancia de incentivar y promocionar las campañas de institucionales de la DGII, la 
Gerencia de Comunicación Estratégica ha recomendado la colocación de publicidad durante la transmisión 
de los partidos de la Serie del Caribe Santo Domingo 2022, ya que presenta un conjunto de ventajas de 
las cuales se puede mencionar: a) publicidad efectiva; b) amplia cobertura  c) alcance c) alto impacto; entre 
otras. 

3. Base Legal 

1) Ley número 340-06, de fecha dieciocho (18) del mes de agosto del año dos mil seis (2006), sobre 
compras y contrataciones de bienes, servicios, obras y concesiones y sus modificaciones contenidas 
en la Ley número 449-06. 

2) Decreto número 543-12, de fecha seis (6) del mes de septiembre del año dos mil doce (2012), 
contentivo del Reglamento de aplicación de compras y contrataciones de bienes, servicios y obras.  

3) Resolución No. 21/2010 de fecha veintidós (22) del mes de noviembre de dos mil diez (2010), 
emitido por la Dirección General de Contrataciones Públicas (DGCP). 

4. Descripción de los bienes requeridos y Presupuesto 

Colocación de publicidad de las Campañas Institucionales de la DGII en la Serie del Caribe Santo 
Domingo 2022, de los partidos entre los países: Republica Dominicana, Puerto Rico, Panamá, Colombia, 
Venezuela y México. 

Las cuñas contratadas serán distribuidas en 18 partidos de siguiente manera:  

TV  
Radio 

Cuatro (4) spots de 30 segs. por partido Cuatro (4) spots de 30 segs. por partido 

Tres (3) sobreimposiciones por partido Tres (3) menciones sueltas por partido 

Tres (3) menciones sueltas por partido  

 

 




